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計画策定の背景と目的
伊方町観光振興計画(戦略プラン)は、これから伊方町が取り組む「世界水準の観光地形

成」に向けた、観光政策の方向性や観光戦略の目標値の設定を描いた観光まちづくりを実現
するためのロードマップです。

本書では、観光庁/UNWTOの「日本版持続可能なガイドライン」、持続可能な開発目標
SDGSなど社会責任のある行動を基に観光戦略の施策、観光に携わる利害関係者の役割と機
能を明確化しています。

計 画 の 位 置 づ け

観 光 振 興 の 取 り 組 み 姿 勢

伊 方 町
ブ ラ ン ド コ ア 日 本 一 細 長 い 佐 田 岬 半 島

シ ビ ッ ク プ ラ イ ド 「先人が残した佐田岬半島の文化と自然、営み」

ミ ッ シ ョ ン ス テ ー ト

町内及び関係者との協働による観光まちづくり

世 界 水 準 の 観 光 地 に 向 け た 活 動

地域経済の発展と住みよい町、調和のとれた観光振興

継 続 的 な 観 光 運 営 「 S D G s 」 の 順 守

戦 略 ビ ジ ョ ン

利 害 関 係 者 と の 合 意 形 成

重要業績評価指標 ( K P I ) の 目標設定 と管理

来 訪 者 が 安 全 に 旅 行 で き る 環 境 づ く り

PDCA {Plan(計画）・Do(実行）・Check(確認/評価）」

「Action(改善行動}に基づく商品管理と業務管理の実施

社 会 的 取 り 組 み 持続可能な開発目標「SDGS」達成に向けた貢献

伊方町の将来像
『まちづくりのテーマ』
〜みんなが未来を選び、誰からも選ばれるまちを目指して〜
〜暮らす住⺠や訪れる⼈々がしあわせを実感できるまちを目指して〜
第1部第5章『SDGsの達成に向けたた計画推進』
３. SDGsの１７のゴールとその役割
第3部5章『産業・観光』

伊 方 町 第 ２ 次 総 合 計 画 後 期 基 本 計 画

第2期伊方町
まち・ひと・
しごと創生総
合戦略

伊 方 町 観 光 振 興 計 画 ( 戦 略 プ ラ ン )



《プロモーション》
1.ソーシャルメディアを活用したプロモーション
2.観光パンフレット・印刷物の見直し及び基準の設定
《調査分析》
1.観光統計整備
2.経済波及効果測定
《推進体制》
1.推進体制
2.利害関係者の役割
3.観光振興管理（意思決定プロセス）
4.ハード整備とソフト整備の連携
5.政策評価の見直しとPDCAサイクルの確立
《指標》
1.観光管理重要評価指標（ KPI ）

《ルート開発》
1.公共交通機関を利用した観光ルート創出
2.移動手段ごとの観光ルート整備
《商品造成》
1.マリンスポーツブランド構想
2.街の活性化プロジェクト
3.食の活性化プロジェクト
《観光整備》
1.指定管理 施設等の整備と活性化
2.世界水準のアクティビティ構想
《インフラ整備》
1.誘導サイン計画・整備
2.海上交通の検討

《広域連携》
1.グランド宇和海ルート構想
2. 60分圏内(車移動)の地域との連携強化
《人材》
1.外部⼈材の活用
2.地域ガイド・⼈材の育成
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《重視するターゲット・市場》

観 光 戦 略

《３つの戦略分野と２3の施策》

観光データや地域特性、社会環境によりターゲットを設定。

市場獲得に向けた戦略と施策。

内 容 エリア・国
第１ターゲット層 アウトドア志向の30〜40代のリピーター 国内・海外(アジア諸国、欧州、豪州 等)

第２ターゲット層 ３世代フアミリー層 愛媛県内・四国
第３ターゲット層 30〜50代の女性を中心としたリピーター 国内・アジア
第４ターゲット層 インバウンド 台湾・韓国・ベトナム・タイ・中国など



お問合せ先 伊方町観光商工課 〒796-0301
愛媛県伊方町湊浦1993番地1 0894-38-2657

[お電話でのお問い合わせ]

世界水準の観光地に向けたロードマップ

推 進 体 制

支 援

情 報 共 有

伊 方 町
四国/九州の自治体等愛 媛 県

周辺地域と
の政策連携

観光政策、管理・調整

2022

・観光地域づくり法⼈登
録(DMO).

・観光コンテンツの充実
(インバウンド・国内)

・⼈材育成
・安全管理
(マネージメント強化)

体 制 整 備

2023

2024 2026

2025

・海外市場へのコンテン
ツ提供。(アジア諸国)

・観光コンテンツの拡大
(インバウンド・国内)

プロモーション

・海外市場へのコンテン
ツ提供。(欧米・豪州)

・観光コンテンツの拡大
(インバウンド・国内)

・旅行博への参加

プロモーション
市 場 獲 得

・宿泊施設
・観光関連事業
・移住定住の促進

投 資 呼 び 込 み

・コンテンツ
・宿泊施設
・⼈材マネージメント
・プロモーション

体 制 強 化

・旅⾏エージェント
（国内外）
・マスコミ
・個人客
・企業
・団体
・学校
・サークル

アプローチ

協 働

タ ー ゲ ッ ト ・ 顧 客会 員

①プロモーション
②調査・分析
③旅行商品企画・販売
④ターゲットに向けた営業活動
⑤⼈材育成（ガイド、宿泊施設）
⑥施設管理
⑦地域ブランディングの推進

・商工会
・観光関連施設
・交通事業者
・宿泊業者
・飲食店団体
・水産関係団体
・農業関係団体
・まちづくり団体

協働・支援

参 画 地域を巻き込んだ観光振興
利害関係者の調整と合意形成
政策に基づく観光実務

協議
投資/支援
情報提供
運営管理

情報
提供

行政・DMO・その他地域の利害関係者の役割分担を明確にした観光振興。

佐田岬半島の地域資源を活用した、世界水準の観光地づくり。

目 標 値

旅 行 消 費 額 来 訪 者 満 足 度

延 べ 宿 泊 者 数 リ ピ ー タ ー 率

H P レ ビ ュ ー 数

観光案内所来訪者数

指 標

( 2 0 2 ６ )

4 8 5 , 0 0 0 千 円

６ , 2 0 0 ⼈ 1 ４ ％

7 ８ ％ ６0,000

８ , 4 6 0 ⼈

佐田岬観光公社
地 域 D M O


